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I. DATOS GENERALES

LA EMPRESA INFORMATIVA'Y SU RELACION CON LOS SISTEMAS
POLITICOS

Cadigo: | 803630
Titulacién: | 0851 - GRADO EN PERIODISMO (2010-11)
Tipo: | Optativa

MATERIA:

Curso y grupos: | PRIMERO ‘ Periodo lectivo: | | y Il Cuatrimestre
Créditos: | 6 ECTS ‘ Teoricos / practicos: | -
I1. ESTRUCTURA
MODULO MATERIA
ﬁgggg%%'gx EMPRESAS PERIODISTICAS
I11. GRUPOS
CLASES TEORICAS Y/O PRACTICAS

GRUPO| PERIODO HORARIOS | AULA PROFESOR

1°A 0%%5%39_ I\I;I 111__112 542 JOSE MARIA ALVAREZ CORDOBA

1°B Ofé?fgg&f; )J( 1133115 530 MARIA JOSE PEREZ SERRANO

1°C 284%5%20* l\: llj_lfe 542 JOSE MARIA ALVAREZ CORDOBA
1V. SINOPSIS

4.1. COMPETENCIAS
Especificas

1. Diferenciar los fines, los sujetos y las situaciones especificas que se producen en las

empresas informativas.

Distinguir los sistemas politicos y sus clasificaciones.

3. Comprender la funcion de la empresa informativa, la de sus organizaciones relacionadas y
las de los demas entes colectivos formales comprometidos con sus fines informativos.

4. Conocer la responsabilidad social que afecta a la empresa informativa frente a los
ciudadanos, su limite y su control.

no

4.2. ACTIVIDADES DOCENTES

Breve descriptor:
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Fundamentos teoricos basicos de la Empresa Informativa en su relacion con los sistemas
politicos.

Objetivos

1. Conocer la empresa como realidad social.

2. Analizar las empresas informativas como organizaciones socioeconomicas.

3. Sefialar matices que las diferencien del resto de unidades econOmicas existentes en el
mercado.

4. Conocer los grandes grupos multimedia y la situacion de las empresas informativas en los
distintos sistemas politicos.

Contenido

A. PROGRAMA

Temal. Caracteristicas del sistema de medios internacional, supranacional y nacional

El mundo del siglo XXI. EI mercado de la informacion. Los origenes vy el
desarrollo de la empresa. La relacién entre las empresas y los estados.

Tema?2. El poder en el sistema de medios: libertad, poder politico, RSC y poder de informar

Concepto de sistema politico. La libertad de informar. La lucha de poderes. El
poder de informar.

Tema 3. Restricciones en el mercado de la informacion y su influencia en el ciudadano
El proceso de concentracion de medios. Estado del sector de la comunicacion.

Tema4. Relacién de los holdings mediaticos con los sistemas politicos: legislacion y
consecuencias.

El cambio mundial del nuevo paradigma social. Principales organizaciones
relacionadas con el mercado de la informacién. Las ONGs y su relacion con la
informacion.

Temab. Estrategias de los grupos de comunicacién en Espafia

Tema 6. Internet y empresas de medios digitales: un vasto campo de cambios
Impacto de la red en el sector, la industria y las empresas de medios.

Evaluacion

Obtencion de la nota final global

El alumno serd calificado con el sistema de evaluacion continua regido por los siguientes
parametros:

= Examen: prueba de carécter teorico.
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= Pricticas: compuestas por trabajos individuales y grupales. Las practicas, para ser
evaluadas, siempre tendran que ser entregadas en el plazo y forma establecidos por el
profesor.

= Asistencia, tutorias y participacion.

Esta distribucion de calificaciones se aplicara en las convocatorias ordinaria y extraordinaria.
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